Resumen del informe de productos Systembolaget 2020

Basado en el informe de la gama de productos de Systembolaget, este documento pretende resaltar las principales tendencias

y la informacion facilitada por el monopolio.

El 2020 ha sido un afio inusual, y debemos tener en cuenta la crisis de Covid antes de sacar conclusiones.
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Tendencias generales

Todos los productos

e  Crecimiento significativo de la gama alta de

precios

e Tendencia a la premiumizacion

El monopolio espera que el mercado continte en esta

direccion.

Productos ecolégicos

Ganando cuotas de mercado en términos de valor y

volumen;

e Aumento de las ventas de cerveza ecolégica

enun 9,7%.
e Aumento de las ventas de vino ecolégico en
un 16%.

Este afio también se ha caracterizado por un aumento

de la demanda del 84% en los "listados

temporales”, y del 48% en los "pedidos online". Este

fendmeno llevara al monopolio a publicar mas ofertas de

productos por un periodo de tiempo temporal.

Cerveza

Las ventas representan 294 millones de litros en 2020 :

Un valor de 11.000 millones de coronas suecas
Un aumento del 12,9% en volumen

Un aumento del 15% en valor

Esta evolucion positiva esta ligada a un verano calido y a las

restricciones pandémicas. La NEIPA, la cerveza &cida y las

cervezas locales son productos de moda en este segmento. Se

observa que las latas van quitando cuota a las botellas.

(sourca: “Product range report, 20217 p. 10 SystemBolaget)

Sales trend, Beer

Litres (m) SEKm
350 - 12000
300 1 " 10000
250

- 8000
200

- 6000
150 -

- 4000
100 -
50 - 2000
gl 8 8 8 8 8 R B R R H H B N N H B IW

04 05 06 07 08 09 10 11 -12 13 14 -15 -16 17 -18 -19 20

Litres

Liter —=—=SEK (inkl. moms)

SEK (incl VAT)



Sidra y bebidas mezcladas

. Un valor de ventas de 1.270 millones de coronas suecas
° Un aumento del 7,3% en volumen

° 10,5% en valor

A diferencia del sector de la cerveza, el mercado demostré un cambio de la lata a la botella. Ademas, Systembolaget decidié
dirigirse a los adultos jévenes, que buscan precios mas bajos, menos alcohol y envases mas pequefios. El monopolio también
esta buscando sidra dulce y nuevos sabores originales para el periodo estival.

Sales trend, Spirits
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Cocteles

e  Aumento de la demanda de ginebras

e Latendencia del whisky es hacia las botellas grandes

Licores

e  Consumidores orientado a los sabores de frutas y
bayas
e  Con un contenido de alcohol inferior al 30%
El segmento de los digestivos mostré un aumento general, mas
centrado en la grapa en Estocolmo.




Tendencias de vino Sales trend, Wine

e  Un aumento del 11,2% en valor
e 9,2% en volumen Litres (m) SEK million

e Los vinos ecologicos aumentaron un 16,2%.
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botellas mas ligeras), asi como productos ecoldgicos y

éticos.
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Vino blanco (sourca: “Praduct range report, 2021° p.24 SystemBolaget)

Evolucién| El vino blanco ocupa el segundo lugar en

ventas dentro de la categoria de vinos, pero esta

arrebatando algunas cuotas al vino tinto. Las ventas han

aumentado un 11,6% en valor y un 10% en volumen.

Tendencias| SB buscara una mayor oferta de cajas mas pequenas (1,5 - 2L). El pais de origen no es tan importante para la

categoria como en el tinto.

Vino rosado

Evolucién| Rosé ha tenido el mayor crecimiento, con
un aumento de las ventas del 23% en valor y del 22%

en volumen.

Vino espumoso

Evolucién| Las ventas han aumentado un 11% en
valor y un 9% en volumen desde el afio anterior.

Tendencias| SB seguira exigiendo a los productores

que reduzcan el peso de sus botellas (menos de
800 g).



Vinos de postre y de aperitivo

Tendencias| SB buscara mas opciones organicas

Vino sin alcohol

Evolucién| Aumento constante en los ultimos afios, pero debido a la covid han experimentado un descenso del 13% en valor y
del 15% en volumen debido a que la gente se queda en casa mas a menudo.
Tendencias| Vinos centrados en una variedad de uva especifica que mantienen el sabor y el estilo del vino convencional.

Nuevo sello "Sustainable Choice”

Nueva etiqueta creada por Systembolaget que se otorgara a los productos que

cumplan determinados criterios: certificaciones medioambientales, envases
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respetuosos con el clima y trazabilidad de la cadena de valor.

Resumen del "Product range report, 2021" publicado por Systembolaget en febrero de 2021, realizado por Concealed Wines.

Informe realizado por Afanasy Eshtokin y Lou Lecomte.

Persona de contacto:

Calle Nilsson | calle.nilsson@concealedwines.com

Sitio web: https://www.concealedwines.com
Enlace con actuales licitaciones: https://www.concealedwines.com/current-tenders/
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